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IN ALTEN ANZEIGEN
WIRD GETANZT ...

KATHRIN BONACKER

Der rasante Wechsel von populiren Musikstilen im 20. Jahrhundert ging einher mit einem stetigen Wandel in den Tanzformen. Jede
Generation hatte eine neue Auswahl an Tanzen und Schrittfolgen zu entdecken und iibte sie in den jeweils passenden Riumlichkeiten
aus: Der Ball- oder Festsaal wurde durch Diskotheken und private Partykeller ergdnzt, und auch die Garderobe der Tanzenden wandelte
sich so, dass die jungen Damen von einst heute im Angesicht ihrer Enkelinnen die Hinde iiber dem Kopf zusammenschlagen. Wer
aber die Tinze in zeitgendssischer Reklame Revue passieren ldsst, wird feststellen, dass der Walzer unter miitterlicher Aufsicht vom
Beginn des Jahrhunderts noch viel mit der Salsa in schummeriger Disco von heute zu tun hat. Es ist ein Paarvergniigen - mit allem,

was dazu gehdrt.

. Gesellschaftstanz

Reklame fir Tanz selbst gibtes
nur in der Werbung fUr die orts-
ansassigen Tanzschulen, Ver-
anstaltungen oder Tanzlehr-
blcher. Anfang der 1970er-
Jahre gehorte er allerdings
auch zur ,Trimm-Dich"-Kam-
pagne des Deutschen Sport-
bundes, der dazu aufrief, sich
im Interesse der Gesundheit
wieder mehr zu bewegen. Vom
Tanzsport soll hier aber nicht
weiter die Rede sein - der
Gesellschaftstanz  zieht als
Freizeitvergnigung in Bann.
Sammlerinnen und Sammler
finden zwischen vergilbten
Zeitschriftenblattern so man-
che Anzeige fur Erfrischungs-
getranke, Musikalien, Kosmeti-
ka oder Spirituosen, die Paare
beim Tanzen zeigt: Die Tan-
zenden sind die Spiegelbilder
derer, die die beworbenen
Dinge brauchen, um schén zu
sein oder zumindest beim Tan-
zen weniger zu schwitzen. Die
altesten Annoncen sind dabei
in der Regel noch kleinfor-
matige SchwarzweiB-Grafiken,
nur wenige Firmen inserierten
halb- oder gar ganzseitig. Das
Reklameaufkommen  wuchs
zwar in den 1920er- und
1930er-Jahren enorm, wurde
aber durch den Zweiten Welt-
krieg stark zurlickgeworfen.
Auch veranderten sich - wie
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.Feldpost’ und die Erndhrung
der Bevélkerung angesichts
der erschwerten Versorgungs-
lage. Daher fanden sich in den
Anzeigen danach oft die For-

mulierungen ,in Vorkriegsqua-
litat" oder ,es gibt wieder..." -
und dies in eher schlichten, un-
aufwandig gestalteten Zeich-
nungen. Nach dem Zweiten
Weltkrieg und der Neuordnung
Deutschlands gab es unter be-
hérdlicher Aufsicht der Alliier-
ten diverse Neugrindungen
von illustrierten Zeitschriften, in
denen sich dann die junge BIi-
te der Reklame parallel zum
Wirtschaftswunder entfaltete.
Wahrend vorher Die Woche
und Die Gartenlaube oder die
Berliner lllustrierte Zeitung die
schonsten Anzeigen enthiel-
ten, lohnt sich flr die west-
deutsche Nachkriegszeit der
Blick in Stern (gegrundet
1948), Bunte (als Das Ufer ge-
grundet 1948), Der Spiegel(ab
1947) oder Constanze (ge-
grundet 1948, spater in Brigit-
te aufgegangen). Auch die
VEB-Werbungen der DDR, wie
sie sich beispielsweise in Neu-
es Leben oder Das Magazin
finden, sind spannend und die
Unterschiede zwischen Ost-
und West-Reklame - zumin-
destin den ersten beiden Jahr-
zehnten — oft gar nicht so groB.
Erst in den 1950er-Jahren hat-
te sich der mehrfarbige Offset-
druck, der in den USA langst
gang und gabe war, so weit
durchgesetzt, dass richtig
bunte Bilder in der Werbung
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vorherrschten; sie waren aller-
dings noch meistens gedruck-
te Gemalde. Die Fotografie
wurde fur Reklame zwar schon
friiher benutzt (1861 erschien
bereits das erste Werbefoto),
die Druckverfahren waren je-
doch noch sehr teuer und auf-
wandig, so dass sie sich -

selbst noch in SchwarzweiB -
vor Beginn der Nachkriegszeit
nicht durchsetzen konnte. Ge-
druckte Farbfotos, wie sie uns
heute gelaufig sind, wurden
in den End-FUnfzigern und
1960ern immer haufiger, aber
sie beherrschen erst seit den
1970er-Jahren die Printmedi-
en. Sie nutzen seither alle Ef-
fekte, die Farbe hervorrufen
kann; in den Tanzbildern wird
dies deutlich: Rosa und Blass-
blau unterstreichen - gerne
auch in gewollter Unscharfe -
romantische Aschenputtelge-
schichten, Rot und Schwarz
heben scharf konturiert und
kontrastreich erotische Span-
nungen hervor, Gold und Weil3
betonen die Kostbarkeit des
Jkoniglichen” Auftritts auf dem
Ball. Das Augenfalligste, was
sich in der illustrierten Wer-
bung findet, istzwar immer das
Produkt, um das es geht. Aber
im Bild dahinter steckt verbor-
gene Geschichte: In einer Art
JKulturkonzentrat" erfahren die
Betrachtenden hier etwas Uber
die Sehnslichte der Zeitgenos-
sen, Uber die Vorlieben und
Traume der Zeitschriftenlese-
rinnen von damals. Gesell-
schaftstanz ist deshalb ein be-
liebter Stoff flir diese Traumbil-
der der Reklame, weil bisher
nicht vertraute Paare sich da-
bei fur kurze Zeit unverbindlich
naher kommen konnen als in
jeder anderen Situation. Da
gibt es zunachst die spannen-
de Frage, wer einem begeg-
nen konnte, dann die Aufre-
gung des Auffordemns zum
Tanz, danach den Tanz selbst.
Wem ist nicht die von Audrey
Hepburn verkorperte Eliza
Doolittle des My fair Lady"-
Films von 1964 noch im Ge-
dachtnis, die nach einem lan-
gen Abend singt: ,lch hatt’ ge-
tanzt heut Nacht..." Wie dieser
Tanz, der so glucklich macht,
in den zeitgendssischen Ideal-
bildern aussieht, gesittet oder
wild, froéhlich oder zart-roman-
tisch, all das zeigen die lllus-
trationen der Anzeigen.

| Klassisches Repertoire

standardisierte  Tanz-

Das
schulprogramm, wie es heute
gelehrt wird, hat eine lange
Vorgeschichte und wandelt
sich bestandig; die im interna-
tionalen World Dance Council

organisierten  Tanzlehrerver-
bande kiren inzwischen regel-
mé&Big einen ,Tanz des Jah-
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res', dem dann besondere
Aufmerksamkeit zuteil wird.
2005 war es Samba, 2006 Wie-
ner Walzer, 2007 Cha-Cha-
Cha, 2008 Swing, 2009 Salsa
und dieses Jahr ist es Tango.
Dariiber hinaus gibt es auch
immer wieder Revivals wvon
langst vergessenen Tanzen -
beispielsweise wenn sie, wie
der Mambo aus ,Dirty Dan-
cing’, durch einen Kinofilm
wieder in Mode geraten: Diese
konnen Interessierte dann in
Spezialkursen neu lernen. Als
unverzichtbare Klassiker gel-
ten heute aber neben den be-
liebten lateinamerikanischen
Tanzen wie Rumba und Cha-
Cha-Cha vor allem Walzer,
Tango und Foxtrott. Tanzlehrer
und Trendscout Markus Schof-
fl sagt, bei Tanzabenden, Bal-
len und Hochzeiten seien im-
mer noch achtzig Prozent der
gespielten Titel ,Fox', wobei
natUrlich inzwischen der ,Dis-
cofox" der Gewinner ist: Leicht
zu lernen und fast immer ir-
gendwie anzubringen. Aber
bei jeder traditionellen deut-
schen Hochzeit eréffnet das
Brautpaar den Tanz mit einem
Walzer. Die Umstehenden ver-
driicken ihr Tranchen und rei-
hen sich dann ein. Da wird ge-
schwelgt in stiBen Geigenklan-
gen und gedreht, bis einem
schwindelig wird... Der Walzer
ist ein Kind des 18. Jahrhun-
derts und einem schonen
Vampir vergleichbar: Er ist ein-
fach nicht tot zu kriegen! Ein
GroBteil der Wiener Tourismus-
industrie lebt davon. Oft lasst
sich aber im Werbebild gar
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nicht so eindeutig erkennen,
was gerade getanzt wird,
wichtig ist nur die Innigkeit des
Paares oder die Ausgelassen-
heit der jungen Leute — die
ganze Stimmung des Tanzer-
eignisses eben.

| Vor dem Zweiten Weltkrieg

Auf den alteren Anzeigenbil-
dern drehen sich die Paare in
geordneter Manier, festlich ge-
kleidet im groBzUgigen Am-
biente, die Kapelle spielt auf
oder ein Grammophon Uber-
nimmt diese Aufgabe. Die Da-
men halten in der Edison-Wer-
bung von 1805 sogar noch
Facher in der Hand, die Kleider
sind lang, die Haare wohl fri-
siert hochgesteckt. Deutsch-
land hatte zu dieser Zeit noch
einen Kaiser, Adelstitel und mi-
litarischer Rang bestimmten

Tanz vor dem Zweiten Weltkrieg:
Edison, Jugend 40/1905. - Kupfer-
berg, Die Fran 14/1949
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die gesellschaftliche Ordnung.
Junge Madchen besserer Her-
kunft lernten selbstverstand-
lich einen Hofknicks, bei der
die zlchtig gesenkten Augen
auf die Rocke blickten, die gra-
zids vor die geneigten Knie
ausgebreitet wurden. Und
auch Handschuhe gehérten
fur beiderlei Geschlecht zur
.GroBen Toilette". Bis heute ist
der prunkvolle Festsaal bei ei-
nem ,richtigen” Ball mit Holz-
parkett ausgestattet und mit
Kronleuchtern in funkelndes
Licht getaucht. Die Frauen hat-
ten zu Beginn des 20. Jahr-
hunderts noch Tanzkarten, Li-
sten der Tanze des Abends, in
die sich die Manner eintragen
lassen konnten, um einen Tanz
mit der Dame ihrer Wahl zu
reservieren. So war im Vorfeld
schon manche Begegnung
geplant, auf die alle Sehnstch-
te gerichtet waren. Um die

Tanzenden herum standen
meist kleine Tischchen, von
denen aus wachsame Mutter-
augen junge Damen in frem-
den Herrenarmen beobachten
konnten und wohin am Ende
die Tanzerin anstandig zurlick
geleitet werden musste.

Die Tanze selbst sollten, wie es
in dem Benimmbuch ,Guter
Ton und Gute Sitte" von Egon
Noska aus der Zeit des Ersten
Weltkrieges heiBt, ,noch digje-
nige Eigenschaft eines in gut
gesitteten Kreisen beliebten
Tanzes haben, die Ténzer in
ruhiger, gleichméBiger Bewe-
gung, nicht in wildem Durch-
einander zu zeigen" — darunter
verstanden die Zeitgenossen
damals Polonaise, Menuett,
Quadrille oder Walzer. Auch
hieB es in Constanze von Fran-
kens zeitgendssischem Ratge-
ber ,Wovon soll ich sprechen?"
Gber das Ballgesprach: ,Leb-
haftes Sprechen wahrend des
Tanzes oder auch angelegent-
liches Flistern widerspricht
dem guten Ton. Du vergissest
dabei, wie viel Augen einem
tanzenden Paare zugewandt
sind, und wie rege die Klatsch-
sucht jederzeit nach Stoff aus-
spaht." Obwohl aber der ge-
sellschaftsfahige Paartanz in
den ,wilden Zwanzigern" mit
dem Charleston und auch dem
Stepp-Tanz als US-Import be-
reits attraktive Erganzung be-
kam, die entschieden kurzere
Récke und viel weniger Kor-
perkontakt des Paares erfor-
derte, dauerte es noch einige
Jahrzehnte, bis sich diese Re-
volutionen richtig durchsetzen
konnten. Zunachst herrschte
auf dem Parkett weiter ein
strenges Reglement und der
Swing, der in den 1930ern-Le-
bensfreude versprach, wurde
im zeitgendssischen Tanzlehr-
buch von Fred Diselhorst ver-
héhnt und die so genannten
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.Swing-Kids" von den Natio-
nalsozialisten verfolgt. Selbst
Rumba war als ,undeutscher
Tanz" verpont. Die Nazis ver-
suchten sogar 1933 - aller-
dings ziemlich erfolglos — mit
Hilfe einer ,Deutschen Tanz-
schau" einen ,Reichswalzer"
und den ,Deutschlander® zu
etablieren. Erst die Nach-
kriegszeit ermdglichte wieder
neue Vergnigungen. Die wa-
ren jedoch zunachst sehr
harmloser Natur — dass Uber-
haupt wieder Manner tanzen
gingen, war schon ein Grund
zum Feiern. Die Kupferberg-
Reklame von 1949 weist, wie
viele andere zeitgendssische
Anzeigen auch, darauf hin,
dass es sich bei den erhaltli-
chen Flaschen um funf bis acht
Jahre alte Ware handelt, dass
sie also noch aus der Kriegs-
zeit stammt: Damals gab es
kaum einen Anlass, sich fréh-
lich zu berauschen. Jetzt aber
kam zum Wiederaufbau und
viel harter Arbeit auch die
Sehnsucht nach harmlosen
Vergntgungen, und Tanzen
gehorte in den 1950ern be-
stimmend dazu.

:':'_‘ ! } Dle 195[]er -Jahre

Der FrauenUberschuss in
Deutschland war zu Beginn
der 1950er-Jahre sehr grof3
und die Suche nach dem pas-
senden Ehemann ein wichti-
ges Thema flUr junge Damen.
In der Sendung ,Die Braute-
schule" hat der Marburger
Tanzlehrer Jorg Henseling die
Z6glinge der Schule nach Art
von 1958 in Tanz und Anstand
unterrichtet. Gelehrt wurden
Langsamer Walzer, Blues,
Rumba (in anderer Form als
heute) und - damals ganz
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modern - der Cha-Cha-Cha.
Wichtig war vor allem, dass die
Damen dabei sittsam blieben,
auch wenn die Musik etwas
flotter wurde: Das Ziel war
schlieBlich, adrett und nicht
Jiederlich® zu wirken und einen
Brautigam zu finden. In den
Anzeigen dieser Zeit geht es

Die 1950er-Jahre: Rexona, Stern
6/1955, - He'i-‘lx. Stern 24(1956.

Wella 1959, -

Rexona,
warzkopf, 1}.%




daher auch in den meisten Fal-
len um die attraktive Erschei-
nung der jungen Frauen: Vor
allem galt es, Schweil- und
Mundgeruch zu vermeiden,
damit der potenzielle Brauti-
gam gerne naher kommen
wollte, auBerdem mussten na-
turlich Figur und Kleidung dem
Wespentaillen-Ideal entspre-
chen, mit Haut- und Frisiercre-
me wurde der Schonheit Tribut
gezollt. Diese Konzentration
aller Anstrengungen auf einen
einzigen Abend, der als be-
stimmend fur das Lebensglick
dargestellt wird, mag heute
befremden. Aber beim Zurlick-
versetzen in diese Zeit ist es
wichtig, sich klar zu machen,
dass ja auch der weiterfihren-
de Schulunterricht zu dieser
Zeit noch nach Jungen und
Madchen getrennt stattfand:
Die Jugendlichen begegneten
dem anderen Geschlecht da-
her ochnehin weniger, und die
Festveranstaltungen und de-
ren Vorbereitungen hatten in
der Gesamtgesellschaft viel
mehr Bedeutung.

In der beispielhaften Rexona-
Anzeige ist die gréBte Sorge
der Werbe-Comic-Heldin Eva,
dass ihr Schlussball-Wunsch-
partner Kurt plétzlich so zu-
rickhaltend geworden ist: Eine
Freundin empfiehlt ihr eine an-
dere Seife, sie benutzt sie, duf-
tet frisch, Kurt begegnet ihr
und will sofort mit Wonne den
neuen Tanz mit ihr genieBen.
Ende gut, alles gut! Aber auch
Kurt hatte naturlich an sein Au-
Beres zu denken: Speziell die
Haare, die damals pomadisiert
nach hinten gekdmmt wurden,
mussten gepflegt und schup-
penfrei sein. Der Kamm war
unverzichtbares Utensil in der
Tasche der Anzug- oder Le-
derjacke eines jungen Man-
nes, und seine ldole stammten

Bellinda, Das Beste aus Rea
Digest 11/1957. - Die Waage

28/1959, — Khasana, Fiir Sie

3/1959

alle aus dem viel gepriesenen
Land der groBen Freiheit, den
USA. Bill Haleys Musik hatte
seit 1955 auch in Deutschland
eine neue Ara eingeleitet. Der
bekannte Musikjournalist und
Jazz-Experte  Joachim-Ernst
Berendt schrieb bereits 1958
(in ,Der Tanz in der modernen
Gesellschaft") tber den Rock’
n'Roll: ,Vom Rock’'n'Roll erfuh-
ren die meisten Menschen auf
unserer Seite des Atlantik zu-
erst durch die Melodie 'Rock
around the clock’ in dem Film
'Die Saat der Gewalt’, und es
ist nun auffallig, dass sie die
Musik sofort akzeptierten. (...)
Gemeinhin  wird  vermutet,
dass es nur ‘Halbstarke' seien,
die sich diese Musik kauften.
Aber so viele Halbstarke kann
es gar nicht geben, wie ‘Rock
around the clock'-Schallplat-
ten verkauft wurden." In der
DDR scheiterte 1959 dann
auch der Versuch, den ameri-
kanischen Rock'n'Roll durch
die Leipziger Alternative ,Lip-
si' auszustechen: Das Retor-
tenbaby blieb erfolglos, keiner
wollte den von der Obrigkeit
verordneten Tanz lernen.

H Tanzkleidung in den 50ern

Das Kénnen der Schritte spiel-
te in den Funfzigern beim Tan-
zen noch eine wichtige Rolle,
und die Tanzstunde gehoérte
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zur Erziehung wie Kommunion
oder Konfirmation. Dazu mus-
ste dann auch das erste.Da-
menkleid fur das junge Mad-
chen her — oft zu Hause selbst
gendht oder bei der Schneide-
rin in Auftrag gegeben. Unter
den Rock kam der Petticoat,
damit sich das Kleid schén
bauschte, alles wurde gestarkt
und fixiert, Tanzrock und Pfer-
deschwanz durften gepflegt
wippen. Als der Rock'n'Roll
wildere Tdne anschlug und die
Bewegungen schwungvoller
wurden, bedurfte es weiterer
und spater auch kirzerer Ro-
cke, und weil die Saume hoch
rutschten, bekamen auch die
Strumpfe neue Bedeutung:
ReiRfestigkeit und Dehnbarkeit
der begehrten Nylons mach-
ten sie gegenlber ihren seide-
nen Vorgangerinnen attraktiv.
Die halterlose Strumpfhose
schlieBlich, die in Hamburg be-
reits ab 1954 produziert wurde
und sich zu Beginn der 1960er
endlich durchgesetzt hatte,
war ein notwendiger Schritt auf
dem Weg zum Minirock. Ganz
wagemutige junge Frauen tru-
gen auch bereits lange Hosen,
diese waren allerdings zum
Teil noch bis in die 1960er-Jah-
re in manchen Madchenschu-
len verboten und wurden erst
Ende der 1960er gesellschaft-
lich Uberall akzeptiert.
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| Tanzmusik

Das Crchester oder die Kapel-
le wurden bereits zu Beginn
des 20. Jahrhunderts von
Grammophon und Radio er-
ganzt bzw. auBerhalb von Ball-
haus, Kirmeszelt und Festsaal
ganz abgeldst. Das Grammo-
phon lieB die selbst bestimmte
Musikauswahl in Privatraumen
zu, ohne dass Musiker enga-
giert werden mussten. Radio-
musik war ab 1923 in Deutsch-
land &ffentlich zu empfangen.
Wer es sich leisten konnte, hor-
te die regelmaBigen Sendun-
gen des Rundfunks und hatte
daneben. die Grammophon-
platten seiner Lieblingsinter-
preten. Die 1925 gegriindete
Firma ,Electrola" bot von Be-
ginn an auch Tanzmusik. Aller-
dings war das Grammophon
noch recht unkomfortabel, die
Platten wogen schwer und es
war ein unhandliches Geréat.
Beim Radio wiederum waren
die Horerinnen und Hérer von
den festen Programmzeiten
und der Auswahl der Mode-
ratoren abhangig. Das erklart
die ungeheure Popularitat
der englischsprachigen Be-
satzungssender in der unmit-
telbaren Nachkriegszeit, die
manch einer auch heimlich
schon vorher gehort hatte: Hier
wurde alles gespielt, was die
Nazis verboten hatten.

Nachdem sich die Bevdlke-
rung also in den 1950er-Jah-
ren wieder ans Sattwerden ge-
wohnt und im Alltag eingerich-
tet hatte, folgten dem Wirt-
schaftswunder dieser Jahre
mehrere technische Errungen-
schaften, die das gesellschaft-
liche Leben und damit auch

Electrola, Die weite Welt 40/1927

BESTE TANZMUSIK
GESPIELT VON DEN ERSTEN
TANZORCHESTERN DER WELT
MAREK WEBER,
JULIAN FUHS , PAUL WHITEMAN,
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die Tanzveranstaltungen stark
beeinflussten. So ging zu-
nachst der Plattenspieler auf
einen beispiellosen Sieges-
zug. 1955 hieBl es im ,Tanz-
stundenbtchlein” von Rose-
marie Schittenhelm Uber die
Organisation eines Festes im
hauslichen Rahmen: ,Tanzen
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Tanzmusik: Metz, Stern 41/1954. -
Dual, Stern 43/1958. - BASF, Der
Spiegel 41/1983

ist die Hauptsache, und des-
halb ist das Wichtigste gute
Tanzmusik. Aufs Radio kannst
du dich fiir ein solches Fest
nicht verlassen. Du brauchst
einen Plattenspieler oder ein
Grammophon und genutgend
Schallplatten — eigen oder ge-
liehen —, und es lasst sich be-
stimmt das eine oder andere
im Freundes- oder Verwand-
tenkreis auftreiben. Der Appa-
rat sollte entweder wvon dir
selbst oder von einem Gast,
den du darum gebeten hast,
ausschlieBlich bedient wer-
den." Sonst drohe méglicher-
weise ,Bruch, far den dann
niemand verantwortlich sein
will." Denn bei wilden Tanze-
reien bekam schon manche
Platte einen Sprung oder zer-
brach, weil sie nicht wieder in
die Papphulle gesteckt wor-
den war. Und das wurde beim
Plattenwechseln auch schon
mal vergessen. Die jungen
Leute wurden jetzt als Kaufer-
schicht mit eigenem Budget
entdeckt und so manche An-
zeige richtet sich dezidiert an
sie. Die Firma Metz entwickel-
te 1954 das erste Kofferradio
mit Plattenspieler (unter dem
Namen ,Babyphon'!) und be-
sonders der Plattenspieler
JParty” der Firma Dual wurde
fur Teenager attraktiv in Szene
gesetzt. Das Schallplatten-
sammeln kam in Mode. Glick-
lich waren digjenigen, die sich
ein Geréat leisten konnten, das
einen automatischen Wechsler
bot, gleich der in den Milch-
bars popular gewordenen Mu-
sic-Box, bei der die Teens und
Twens nach MUnzeinwurf per
Knopfdruck einen Wunschtitel
unter den Singles waéhlen
konnten. Immer aber gab es
hier noch die kleine Wechsel-
pause zwischen den Platten.
1971 hieB es folgerichtig im
,Knigge modern" von Nina
Alexander Uber eine private
Party: ,Philipps Vater hat sein
Tonbandgeradt gegeben, die
beiden haben flotte Beat-Mu-
sik, Jazz und Soul aufgenom-
men, um nicht dauernd Platten
wechseln zu mussen." Damit
konnten die Gastgebenden im
Vorfeld die Musikfolge zum
Tanzen aufnehmen. Die um-
standliche  Tonbandtechnik
wurde anschlieBend von viel
kleineren Kassettenrekordern
abgeldst, mit denen schon Kin-
der ihre Lieblingsmusik aus

dem Radio aufnehmen konn-
ten. Die CD als Datentrager
folgte und mit der digitalen Mi-
nimalisierung, die Musik in-
zwischen im Hosentaschenfor-
mat Uberallhin transportierbar
macht, scheint jetzt jeder
Raum zum Tanzen erschlieB-
bar. Der erste Schritt war je-
doch der giinstig zu erwerben-
de und damit fir junge Leute
privat zu nutzende Plattenspie-
ler, der Tanzvergnigungen
auBerhalb von GroBveranstal-
tungen und mit weniger gesell-
schaftlichem Reglement er-
moglichte: Die ,Halbstarken"
und wilden Rock'n'Roller der
Endflnfziger nutzten jede Ge-
legenheit, sich von ihrer Eltern-
generation abzusetzen. Eine
sich emanzipierende Jugend
wollte ihre eigene Musik horen.

',; Der Umbruch der 1960er

Mit der Beat-Revolution®, so
der Fachausschuss fir Um-
gangsformen 1982 im Rulck-
blick, ,verband sich nach dem
Zweiten Weltkrieg die Kritik an
verstaubten Gesellschaftsre-
geln, lange bevor Studenten
gegen Mief und Muff an den
Universitdaten auf die Barrika-
den gingen." Diese Beat-Ge-

Kater, Das Beste aus Re :
7/1963 . - Pegulan, Constanze 9/1964

neration genoss auch auf der
Tanzflache eine wilde Phase,
die in die Twist-Ara mundele.
Der Titel , The Twist" von Chub-
by Checker lautete sie 1960
ein. Entscheidend beim Twist
ist die Eckigkeit der Bewegun-
gen, deren Betonung auf El-
lenbogen, Knien und Fersen
liegt, die im schnellen Wechsel
nach auBen gedreht werden -
jegliche Weichheit des Kor-
pers steht im krassen Gegen-
satz dazu. Twist wurde dem-
entsprechend chne Anfassen,
aber durchaus noch mit Bezug
auf eine Partnerin oder einen
Partner getanzt und war sehr
schweiBtreibend. Die Zeit-
schrift Kristalltitelte 1962 einen
medizinischen Ratgeberartikel
MWenn alte Knochen twi-
sten...". Der Autor, Dr. Horst
Klein, beschrieb darin Band-
scheibenvorfélle als die h&u-
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figste Twistverletzung und riet
allen, denen dies zu riskant
wurde: ,Den heiBen Twist nur
lauwarm tanzen." In den Wer-
bebildern findet sich der Twist
auch nur von etwa 20-jahrigen
getanzt - die Alteren griffen bei
Veranstaltungen zum Stan-
dardrepertoire mit Walzer und
Foxtrott, wer es flotter wollte,
tanzte den Quickstep, der als
,Champagner unter den Tén-
zen" gilt und Ende der 1950er
populdr genug war, einem
Haarfarbemittel seinen Namen
zu geben.

Imageverlust: Paartanz

nannten ,Swinging Sixties" hat-
ten London zum Trend-Zen-
trum ihrer Kultur erkoren: Die
viel besungene EinkaufsstraBe
.Carnaby Street’, die Beatles
und der Minirock gehorten zu-
sammen. Die Karstadt-Anzei-
ge von 1967 nutzt die magi-
schen  Worte ,Carnaby’,
,Yeah, yeah, yeah..." und ,Go
Girl go" in einer Art sinnfreiem
Textmedley, das die Minikleid-
trégerinnen mit Schmollmund
von sich zu geben scheinen,
um seine jugendliche Ziel-
gruppe anzusprechen.

fhei 8 Diskokultur
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Ende der 1960er jedoch be-
gann eine Zeit der Tanzschul-
Krise: Die jungen Leute lehn-
ten das Althergebrachte, das
sie nach dem Wunsch ihrer El-
tern selbstverstandlich hatten
lernen sollen, zunehmend ab.
Der Reihentanz ,Madison", der
gleichzeitig mit dem Twist ent-
slanden war, erschien vielen
eine gute Alternative. 1968 lis-
tete das Tanzlehrer-Ehepaar
Helga und Ernst Fern in einem
Ratgeber Modetanze auf — un-
ter den im Buch erklarten Tan-
zen ist jedoch kaum einer, der
heute noch bekannt ist, ge-
schweige dennin Tanzschulen
gelehrt wird: Da gab es den
LPony-Jerk" und den ,Boo-Ga-
Loo", den ,St. Bernhard" oder
die vom Tanzmusikpapst ,Kla-
rinetten-Hugo" Strasser erfun-
dene ,Chapolka". Viele dieser
Tanze wurden wie der ,Madi-
son” in der Gruppe, im Kreis
oder nebeneinander getanzt.
Die ,sexuelle Revolution" hatte
den klassischen Paartanz mit
dem Etikett des Konservativen,
SpieBigen versehen. Wer je-
manden anfassen wollte, mus-
ste schon einen Schmuse-
blues abwarten. Die so ge-

Die letzte Entwicklung im Tanz-
stil war dann schlieBlich das
Vereinzeln. Zunachstgab esin
der Hippieszene der End-
Sechziger und 1970er den
BarfuB-Tanz in weiten, bunten
Kleidungssticken (wie im Mu-
sical ,Hair" zu sehen), und die-
ses partnerlose Hingeben an
die Musik gipfelte schlieBlich
im selbstverliebten oder ganz-
lich kontaktlosen Singletanz
auf der metallenen Tanzflache
eines meist gesprachsuntaug-
lichen, abgedunkelten Rau-
mes unter aufblitzenden Licht-
fetzen — der Diskothek. Bereits
in den 1940er-dahren wurde in
Paris die erste ihrer Art eroff-
net. Diese Raume, die ihr Pu-
blikum durch eine groBe
Sammiung Schallplatten be-
geistern kénnen, gibt es seit
den 1960er-Jahren auch in
Deutschland (Aachen war hier
ab 1959 der Vorreiter).

Wahrend die psychedelischen
Klange der 1970er jedoch
noch sich selbstvergessen
langsam drehende Langhaari-
ge auf die Flache lockten,
rockten andere in der gleichen
Zeit ihre Mahne schmeiBend
rhythmisch auf den Knien. In

Image-Verlust des Paartanzes:
Karstadt, Constanze 9/1967. - Esslin-
ger, Constanze Sonderheft Strickmo-
de 1970/71

der Werbung taucht die Disko
seit den 1970ern als dunkler
Hintergrund tanzender junger
Leute in engen Hosen auf. Da-
rin finden sich seit den 1980ern
und vor allem in der Techno-
Szene der 1990er wild und bis
zur Ekstase zuckende Korper,
die viel Muskeln brauchen, um
den physischen Anforderun-
gen des Tanzens zu genugen.
Der Soziologe Gerhard Schul-
ze beschrieb es so: ,Laut-
starke, Geschwindigkeit, Hell-
Dunkel-Kontraste und Farbef-
fekte sind oft bis zu einer In-
tensitét gesteigert, wo die blo-
Be sinnliche Erfahrung schon
die ganze Aufmerksamkeit be-
ansprucht.”

| Getrinke

Kritikern wiederum leichter
verurteilt werden konnten).
Afri-Cola machte unter der Re-
gie des Werbekunstlers und
Fotografen Charles Wilp 1968
daraus eine pfiffige und viel
beachtete Anzeigenserie, die

Nennen Sie uns ¢ifl einziges
Honicrénz-Hofel mif einer
heiBen Diskothek.

Diese korperlichen Vergnu-
gungen gingen gelegentlich
mit illegalem Drogenkonsum
einher (weshalb sie unter ihren
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Diskokultur: Canadian Pacific Hotel,
Der Spiegel 39/1979. - Poly, Brigitte
25/1987. - Heuga, Der Spiegel 39/1970

den ,Rausch" zum Thema hat-
te, pries sich augenzwinkernd
selbst als ,Sexy-Mini-Super-
Flower-Pop-Up-Cola'-Rausch-
mittel an und gilt heute noch
als ,Hippie-Brause'. Alkohol
dagegen war als Mittel zur Lo-
ckerung der Stimmung schon
immer sehr beliebt und wird
daher auch oft mit Tanzbildern
beworben: Ritualisiertes An-
stoBen gehort bei Festlichkei-
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ten in der Regel vor die Eroff-
nung des Tanzes, meist wird
dazu Sekt oder Champagner
gewahlt. Der Tenor der Wer-
bung lautet dabei, Sekt mache
gute Laune. Zur klassischen
Cocktail-Party dagegen gehort
kein Tanz, nachmittaglicher
Smalltalk im Stehen bei leiser
Musik ist hier Programm. Nah-
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rungsmittel  scheinen auch
eher hinderlich, lediglich Erfri-
schungsgetranke braucht das
erhitzte Paar dringend, und
speziell Coca-Cola nutzt im-
mer wieder diesen Zusam-
menhang fir Werbebilder.

. Romantisches Ambiente

Im Traumbild der Reklame ist
der Tanz selbst aber in der Re-
gel nicht von Schweill und

Durst bestimmt, vielmehr ste-
hen der Genuss der Musik und
des Kérperkontakts im Mittel-
punkt. Dabei ist die Szenerie
naturlich sehr wichtig, und so
verlegen die Werbetreibenden
die Handlung auch gerne an
besonders romantische Orte:
Am Strand und im Urlaub wird
getanzt, mit Blick auf die
Schoénheiten der Landschatft,
jeglicher Gedanke an den
Alltag wird ausgeblendet.
Auf Kreuzfahrtschiffen ist der
Tanz regelmaBiges Abendpro-
gramm und dies wird auch
gerne in Szene gesetzt. Der
Mythos Kreuzfahrt genigt so-
gar ohne Chefsteward Sascha
Hehn, um ein Produki zu ver-
edeln. Oder der alltagliche Ort
wird durch den Tanz (im Zu-
sammenhang mit dem Pro-
dukt) verwandelt und aufge-
wertet. So nutzte Kenwood die
magischen Worte ,Hard Rock"
-was den tanzenden Mann er-
klart — und lieB die strahlende
Partnerin an einem Kronleuch-
ter schwingen: Die beiden tra-
gen Festkleidung und sind au-
genscheinlich von der Musik in
Tanzstimmung gebracht wor-
den. Ohne den Kronleuchter
wére aber das Ambiente nur
halb so gut: Mitihm gehtimmer
die Assoziation ,Festsaal” ein-
her. Die Zigarettenmarke Gau-
loises dagegen verwendet in
ihrer Kampagne seit Jahrzehn-
ten das Klischee ,franzdsische
Lebensart: Wenn eine junge
Frau am Strand von einem at-
traktiven Muskelmann zu den
Klangen eines Kofferradios
gedreht wird, handelt es sich
um ein Idealbild, das vor allem
Spontaneitat und Lebenslust
zum Thema hat. Und auch das
Sich-Einlassen auf etwas Un-
vorhergesehenes gilt als be-
sonders romantisch.

: Tanz zur Partnerfindung

Was zu Beginn des 20. Jahr-
hunderts unter der Aufsicht
von mutterlichen Anstandsda-
men stattfand, ist immer noch
die Hauptmotivation: Die ge-
genseitige Attraktion, das Kni-
stern zwischen den Tanzen-
den. ,Das beginnt bereits", so
schrieb der Padagoge Hans-
Heinrich Muchow Ende der

Romantisches Ambiente: Ko
seldorfer, Das Beste aus R
gest 2{1990. - Kenwood, D
20/1980. - Gauloises, Stern 17

1950er-Jahre, ,mit der Auffor-
derung zum Tanz, die immer
schon Offenbarung der Part-
nerwahl ist; das verrat sich in
der Rivalitat, die sich um be-
gehrte Damen ergeben kann;
das zeigt sich in der '‘Damen-
wahl', die nicht nur Wahl des
guten Tanzers ist, sondern
sich zugleich auch als eroti-
sche Auswahl darstellt. Auch
die Tanzfiguren haben neben
ihrem &sthetischen stets auch
ginen erotischen Sinn: die Zu-
neigung zu offenbaren und sie
doch zugleich zu verbergen;
sie sind also ein Stuck Koket-
terie, also eine dem Bereich

Phantastisch, was sich unter Deck alles abspielt.
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des Erotischen zugeordnete
Erscheinung. Man wirbt im
Tanz und wird verstoBen, man
lockt und man versagt sich."
Der Fachausschuss fur Um-
gangsformen nennt daher -
nicht ohne Vorbehalte - den
Tanz  einen charmanten
Kuppler zwischen den Men-
schen”, der italienische Psy-
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— Sonne liegt aufl den Tormen der

chologenverband nannte so-
gar in den 1960er-Jahren den
Twist die ,Pantomime eines
Sexualtraums" und Tanzlehrer
Markus Schoffl beschreibt die
Lambada als Extrembeispiel:
.In den Neunzigern hingen die
wirklich ganz nah aneinander,
das war also schon fast ge-
tanzter Sex." Grundsatzlich
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brauche man, so der Fach-
mann, bei jedem Paartanz ,ei-
ne gewisse Konzentration auf-
ginander, man muss miteinan-
der spielen, man muss sich
blind verstehen." Und daher
bleiben die Tanzflache und
ihre Umgebung ein Anbah-
nungsterrain fir Paarbezie-
hungen - ob sich nun die Tan-
zenden berthren oder der ei-
ne flr die andere seinen Kor-
per auf der Metallflache der
Disko in Szene setzt.
Wahrend jedoch der Tanz vor
hundert Jahren derart unter
Kontrolle stand, dass es Vor-
schriften fir die Themen der
Ballgesprache gab, istdas An-
gebot an Tanzformen und -sti-
len, an Tanzorten und Clubs
derart vielfaltig, dass selbst
diejenigen, die die Tanzschule
in der Pubertat als spieBigen
Vorschlag der Eltern ablehnen,
ihren SpaB bei der Salsa-Party
mit Freunden haben oder in
der Technodisko raven kon-
nen. Lediglich noch zu be-
stimmten Ritualen im Lebens-
lauf, wie dem Abiturball oder
der Hochzeit, gibt es klare
Erwartungen an die Tanzen-
den — weshalb die Tanzschu-
len auch extra dazu vorberei-
tende Crash-Kurse anbieten.
In den Reklamebildern zeigt
sich auch, was dort als Erstes
unterrichtet wird, um dem An-
stand gendge zu tun: ndmlich
wo die Hande hingehdren und
wie nah sich die Tanzenden

DER MANN 15T REMINGTON-RASIERT! |
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kommen durfen. In der Rekla-
me ist das ganz eindeutig: Der
mit Remington rasierte Mann
darf seiner Holden ganz nahe
sein, die Stoppeligen im Hin-
tergrund dagegen missen in
Tanzhaltung bleiben (obwohl
sie versuchen, ihren Tanzerin-
nen naher zu ricken). Und der
Partner der mit Odorono er-
frischten Frau wird fur seine
perfekten FUhrungsklnste mit
einem derart strahlenden La&-
cheln belohnt, dass er sicher
immer wieder die korrekte
Handhaltung nutzt, um Ver-
trauen zu erwecken.
Grundsaétzlich gilt heute immer
noch, was auf der Website des
Allgemeinen Deutschen Tanz-
lehrerverbandes (ADTV) ein
Teenager Uber die Notwendig-
keit der Tanzstunde sagt: Zwar
gdbe es manchmal abfélli-
ge Kommentare ,von wegen
altmodisch und so', aber
grundsatzlich  verstummten
diejenigen sofort, sobald sie
die Reaktionen der M&dchen
mitbekamen, denn die sagten
J Wie toll, dutanzt? Damit kann
man namlich echt Eindruck
machen." Wer als Mann die
Traume der weiblichen Spe-
zies, wie sie in der Reklame
aufscheinen, genau studiert,
wei, dass zum Konsum der
Romantik auch heute noch der
Gesellschaftstanz gehort - ob
in der zarten Nonchalance-
Manier oder eher fréhlich-frech
wie mit dem Javaanse-Jong ist
dabei ganz egal: Das Paar-
vergnugen zahlt!

Abbildungen: Alle Anzeigen ent-
stammen dem Archiv der Autorin,
www kabinettstueckchen.de

Tanz zur Partnerfindung: Odorono,
[_‘I nstanze 0/1964 R‘Qﬂli”_&l“ll]_
ADAC- 57.- Noncha-
lance, L 3/1987. - Javaanse,
Marburger Magazin Express 13/1992
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